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Jan Willem Wieringa Josepha van Kollenburg
CEOQO Desch Plantpak & Communicatie Manager
beleidsgroep Rethink PlasticsEurope & Rethink
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#Rethink

761 volgers 67 volgers 60 volgers

linkedin.com/ @Plastics rethinkplasticsnl
company/ret Rethink

hink-plastics

Pak uw telefoon en volg ons........... #Rethink

MH—

Re think



2 -:" PLASTlclv
‘,":9 . \"‘ ELPT ‘{ﬂ'
- ON IKKELEN

Q)

Rbthlnk




£
\w \x.»\\\»\\xb

PAAAAAA A
...,»«.» - <,>‘¥\\\\>\

A A A AA

Terugblik Rethink 2019

ink

A,




Highlights & Achievements 2019

« Brainstorm * Rethink Awards » 6-delige Rethink * Duurzaam

- Message house -« Initiatieven serie bouwproject

. Storyline overzicht * Feiten & fabels * Future Proof
campagne Plastics

Media uitingen & Key notes @ seminars
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Rethink Awards

Winnaars

 AFP

» Oerlemans Packaging
* Omefa
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6-delige Rethink serie in Kunststofmagazine

SERIE

Deel vijf van de zesdelige serie over Rethink

Redesign kunststof
producten en compounds
draaien op volle toerer

serie

De rubber- en kunststofindustrie heeft duidelijk de weg naar verregaande verduurzaming inge: (l)
voorbeelden — en niet alleen van de laatste tijd —laten zien dat innovaties op allerlei deelgebied

processen en betere producten. Voor de buitenwereld is dat niet altijd in 2'n volle omvang zichtl %think
veel in huis heeft om trots op te zijn. Het Rethink-initiatief is in het leven geroepen om met con

laten zien hoe de industrie structureel werkt aan een betere toekomst. Kritiek gaat zij daarbij z¢ deel 1

Deel vier van de zesdel

SERIE

Eerste deel van een zesdelige serie over Rethink

Opnieuw nadenken over
kunststoffen: hoe vertellen
we het verhaal?

ber- en kunststofindustrie heeft duidelijk de weg naar vergaande verduurzaming ingeslagen. Talrijke

selden - en niet alleen van de laatste tijd - laten zien dat innovaties op allerlei deelgebieden leiden tot betere
sen en betere producten. Voor de buitenwereld is dat niet altijd in 2’n volle omvang zichtbaar, terwijl we veel
i hebben om trots op te zijn. Het Rethink-initiatief is in het leven geroepen om met concrete voorbeelden te
ien hoe we als industrie structureel werken aan een betere toekomst. Kritiek gaan we daarbij zeker niet uit
1: met Rethink zoeken we nadrukkelijk ook de dialoog. In deze zesdelige serie gaan we in op elementen die
n rol in spelen en kijken we naar de vijf verbeterrichtingen die simultaan opgepakt worden.

Samenwerking in keten
essentieel voor succesvol

hergebruik

De rubber- en kunststofindustrie heeft duidelijk de weg naar

voorbeelden — en niet alleen van de laatste tijd -~ laten zien dat i

veel in huis heeft om trots op te zijn. Het Rethink-initiatief is in het leven geroepen om met concrete voorbeelden te
laten zien hoe de industrie structureel werkt aan een betere toekomst. Kritiek gaat zij daarbij zeker niet uit de weg.

)

B

werking door ketenpartners.

de verduurzaming ingeslagen. Talrijke

In een zesdelige serie gaan we in op de elementen die een rol spelen bij Rethink en kijken we naar de vijf verbeter-

processen en betere producten. Voor de buitenwereld is dat niet altijd in z'n volle omvang zichtbaar, terwijl de sector
richti die I pgepakt worden. Na het artikel over Reduce in de vorige uitgave is nu de Re van Re-use C

op allerlei deelgebieden leiden tot betere

aan de beurt. H uik van in allerlei is niet alleen goed voor het milieu, maar kan ook de kern ™
zijn van nieuwe, circulaire businessmodellen. Het succes van deze modellen hangt in veel gevallen af van de samen- t h I n k



ONZE WERELD
IS BETER AF
ZONDER PLASTIC
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Feiten & Fabel social media campagne

« #PlasticWaarheid
Volgers LinkedIn gestegen met een factor 5! °

1€ post ruim 41.000 weergaven. e i
Twitter 8 posts ruim 190.000 impressies
LinkedIn 52.612 impressies en 1028 clicks duurzaam -

ondernemen

.nl

O 4 m=
BNR| evmim
L PLASTIC:

l ‘ SOUP :
— KUNSTSTOF

L groenten / i
RUBBER @)
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Rondetafel bijeenkomst Duurzaam Bouwen

Toepassing

Kunststof

Cruciaal voor circulariteit
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FUTURE

PLASTICS

« 18 NOVEMBER 2018s
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Media reacties en statements

Position Paper SUP § fd

- Plastic Health Summit g v ot
O

6‘5 GREEN‘PEACE‘ Circular Plastics Alliance

@ Alliance to end Plastic waste

0

PLASTIC: y A
SOUP:
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Presentaties & paneldiscussies

¢ Symposium “ Duurzaam
Verpakt™ 18/6 (paneldiscussie)

*» Recycling beurs 2019, 21/11
(MORE en chemische recycling)

*» Kunststof Verpakkingsafval als
Grondstof, KIDV, 14/11

s+ NRK Thermovormen en
circulaire economie 18/6

“ Empack, Kunststof in de

spotlights, 3/4 (l) o
S




Y

r'y
Y'vr
A

I

)
3
3

N

riyt
oy iyt

s

SN

#

')
Ay

A ity

O b B G 6 G
vy

O O G G . G G A
' 4 4 4 4 G
"Arl') )vvd‘

(‘V‘Y‘//Y‘v“v‘(‘v

We gaan online!

Ga naar: Integronvote.com
Pin: Rethink
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Ik ben:

A. NRK en-/of PlasticsEurope lid

B. Leverancier

C. Anders

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-  |JEEE
In. Geslo

Add-In gratis downloaden? Ga naar ten



Ik ben:

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar




Wat vind je van de Rethink campagne
tot nu toe?

Zeer goed
Goed

Redelijk goed
Redelijk slecht
Slecht

Zeer slecht

nmoow»

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-  |JEEE
In. Geslo

Add-In gratis downloaden? Ga naar ten



Wat vind je van de Rethink campagne

tot nu toe?
A. Zeer goed 0,0%
B. Goed B 1000%
C. Redelijk goed 0,0%

D. Redelijk slecht 0,0%

E. Slecht 0,0%

F. Zeer slecht 0,0%

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar
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Waar staan we nu?
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Voorbeelden van onze leden

)




() FPLENSTEAFV! Producten v | Merken ~ | Catalogus ~ | Overons v | Nieuws | Duurzaamheid en rethink Zoeken = v I%

REDUCE, REDESIGN,

) - “REUSE, RECYCLE, REINVENT,

Rethink i (

O RESEARCH, RESOURCE,

%thmk REPAIR AND REFUSE

PLASTIC
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PLASTIC

Reuse, Recycle, Reinvent, Reduce, Redesign,
Research, Resource, Repair and Refuse

DESCH IS RETHINK PARTNER
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o Hergebr * Hergebry ° Hergebru e Hergebruik

« Rentabil * Rentabilit * Rentabil e Rentabiliteit

o Energiel * Energiel * Energieb¢ e Energiebesparing
e Plastic * Plasticdr * Plasticdrs e Plastic draagtas

UitDeensoi  Doorspullent ~ Nastdatherc  Wanneer een waterfles of plastic krat wordt
laagste CO;  geproduceerc ook kosteneffi  hergebruikt, worden er grondstoffen bespaard.
kunnenwor  bespaard.

(The Danish

oerlemans packaging®

PACKAGING AND HORTICULTURAL FILMS
THE SUSTAINABLE INNOVATOR

weduce

Re think
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PLASTIC
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Pay a\

gk w PlasticsEurope

www.rethinkplastics.nl

Rethink is een gezamenlijk initiatief van de
kunststof en rubber industrie in Nederland




HANDIG HE?
AFHAALBAKJES.

HANDIG HE?
BESTEKIN
JE PAUZE.

Uw innovatieve

Uw innovatieve

verpakkingsproducent. verpakkingsproducent.

MH—

Re think



Onderwijs

Leskoffer
« 1578 gastlessen
o 78 klassen
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Contact met Hogescholen

0

Rethink eskoffer
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Tijd om het met zijn allen te doen!

www.Rethinkplastics.nl
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We moeten meer opvallen!

Kijk naar “Operatie Knetterbal” van Merijn Tinga. Goed
voorbeeld van een succesvolle “guerrilla® campagne

‘4
Nl o»
-— -—

OPERATIE
b 0

Kunnen wij dit ook? '
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Wat ga jij eraan doen?

O
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Wat biedt Rethink?

* Voorbeelden uit de praktijk hoe je Rethink kunt gebruiken
In je eigen bedrijfsuitingen

e Banners =
Logo’ @)
° gos Rethink

Beeldmateriaal
Position papers en thema papers
Wij denken graag met je mee!

Creativiteit
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Plan 2020 Rethink
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Gestopt met communicatiebureau

u_it-da-ging (de; v; meervoud: uitdagingen)
1 oproep, uitnodiging

2 iets dat inspireert omdat het moeilijk is
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Rethink 2020

* Per RE en per sector successen en initiatieven van de
branche delen

« Social Media campagnes met creatieve ondersteuning

* Producten waar wij ook niet achter staan d.m.v.
campagne aankaarten

* Mobiliseren van onze leden

 |[nstagram campagne:
#medemogelijkgemaaktdoorplastic

* Rethink Awards

* Future Proof Plastics
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Instagram campagne
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We gaan online!

Ga naar: Integronvote.com
Pin: Rethink
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Waar moeten we ons vooral op
richten? (Denk aan B2B, media of
politiek)

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar




Wat Is volgens jou het beste kanaal
om Rethink verder op het netvlies te
krijgen?

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar




Ben je bereid tijd en geld te investeren
om Rethink te ondersteunen?

G O 0 O
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Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar



Ben je bereid tijd en geld te investeren
om Rethink te ondersteunen?

Deze presentatie is geladen zonder de Sendsteps Add-
In.
Add-In gratis downloaden? Ga naar
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#Rethink

761 volgers 67 volgers 60 volgers
linkedin.com/ @Plastics rethinkplasticsnl
company/ret Rethink
hink-plastics
Pak uw telefoon en volg ons........... #Rethink

www.Rethinkplastics.nl @))
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